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WAHLEN UND DESINFORMATION
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Zentrale Untersuchungsergebnisse

LANDESANSTALT

eeeeeeeeeeeeeeeeeee
verpflichtet.




UNTERSUCHUNGSDESIGN

Zielgruppe:
Deutschsprachige private Internetnutzer
ab 14 Jahren in Deutschland

Stichprobengrofie:
2023: 1.002 Befragte
2021 W1: 1.005 Befragte

Erhebungsmethode:
Online-Befragung anhand eines strukturierten Fragebogens

Erhebungszeitraum:
2023: 08. bis 14. Juni 2023
2021 W1: 03. bis 07. Juni 2021

Gewichtung:
nach Region, Alter und Geschlecht

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.



LANDESANSTALT

Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Region (1/2) * E Eg? ,::ﬁlz:]g?ﬁgm
s verpflichtet.
FERNSEHEN BLEIBT UNVERANDERT DIE HAUPTINFORMATIONSQUELLE,
FUR INFORMATIONEN ZU WAHLEN BZW. WAHLKAMPFEN.
DICHT DAHINTER FOLGT DAS INTERNET, DAS EBENSO WIE DER WAHL-0-MAT HAUFIGER ALS NOCH 2021 GENANNT
WURDE. WENIGER HAUFIG ALS 2021 GENANNT WERDEN HINGEGEN TAGESZEITUNGEN UND PERSONLICHE GESPRACHE.
Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:
Gesamt
E h Internet
e Z'\[;hEi[;]egdliz_.Seutcc'.]e' personliche
Ges_priiche
e,
e O Tageszeitungen gzg&mzd; Informationen der
Radio lgdruckdy g Parteien

7. B. Webseiten, Accounts auf
Sozialen Medien von
Politikern oder Parteien

66% J 67%

7

2023 207 2023 200 2023 202 2023 202 2023 202 2023 200 2023 202

Ost West

Fernsehen 65% 54% 66% 70%
Internet
2. B. Google-Suche, Wikipedia, etc.
Wahl-0-Mat 43% 38% 52% 46%

29%

Radio _ ELINN DN 44% 46%

Tageszeltu[glzgfs 4% 40% 42% 48%
persdnliche Gesprache
e e 32% 48% 38% 47%
Informationen der Parteien
B o i o 36% 31% 32% 35%
2023 2021 2023 2021

Frage 1: .Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkémpfen informieren , .
*I Mehrfachnennungen maglich

wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021 1.005 Befragte



LANDESANSTALT

- . . . . E FUR MEDIEN NRW
— Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkdmpfen - Gesamt vs. Region (2/2) * = | Der Meinungsfreiheit
- verpflichtet.
= WEBSEITEN/APPS VON NACHRICHTENANBIETERN SPIELEN
= |MVERGLEICH ZU 2021 EINE GERINGERE ROLLE, EBENSO WIE
"  (GEDRUCKTE) WOCHENZEITUNGEN UND MAGAZINE.
- WEITERHIN JEDER FUNFTE NUTZT SOZIALE MEDIEN UND AUCH WAHLPLAKATE DIENEN FAST EINEM FUNFTEL ALS
: INFORMATIONSQUELLE. DIE ERSTMALS ABGEFRAGTEN SPRACHASSISTENTEN SIND (NOCH) OHNE JEDE RELEVANZ.
|
Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:
Gesamt
Webseiten /
Apps von Wochenzeitungen
Nachrichtenanbietern und Magazine
Soziale Medien [gedru.ckt] . 8. Der Spiegel.
7. B. Facebook, Twitter, YouTube, Ve Jeitoter Stem
Instagram, TikTok (Wahl-]Plakate
3% Podcasts Messenger-Dienste
21% 25% 2. B. WhatsApp, Telegram, Signal Sprachassistenten I
0 19% 15% 17% ! 2 7. B. Alexa, Siri
7% 10% 2% - 0%
2023 2021 2023 2021 2023 201 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023
Ost West
Webseiten/ Apps von 15% 29% 22%

Nachrichtenanbietern e s  eeessss EEEVEE

Soziale Medien 16% 21% 20% 18%
2. B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, TikTok ~ __ I I
23% 0 199 0
(Wahl-)Plakate _n_$ _o_$
Wochenzeitungen
und Magazine 9% 17% 19% 27%
(gedruckt) z. B. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern — | |
Podcasts 5% 10% % 10%
Messenger-Dienste
7. 8. WhatsgApp. Telegram, Signal 1 0/0 30/0 20/0 l'o/u
2023 2021 2023 2021

Frage 1: .Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkémpfen informieren ] R
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt

wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) *

GESCHLECHTSSPEZIFISCHE UNTERSCHIEDE KONNEN BEI DEN

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

MEISTEN INFORMATIONSQUELLEN NICHT FESTGESTELLT WERDEN.
FERNSEHEN LIEGT BEI DEN FRAUEN ETWAS HOHER ALS BEI DEN MANNERN, DIE WIEDERUM BEIM INTERNET

UND DEM WAHL-0-MAT HOHERE WERTE HABEN ALS DIE FRAUEN.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt
Internet
Fernsehen 2.B. Google-Suche,
Wikipedia, etc.

Wahl-0-Mat

Radio

66% J 67%

L% A 43%

2023 207 2023 200 2023 202 2023 202

Manner Frauen

0 0,
Fernsehen 64% 64% 68% 71%
7.8, Gougte—Suche,IME::;)ee;?g: 65 0/0 52 l)/(J 61 l)/m 46 0/0

Wahl-0-Mat 5% 50% 48% 39%

Radio 46% 43% 42% 43%

Tageszeitu{::gfﬂ 41% 47% 40% 4£6%

personliche Gesprache
2. B. mit Freunden, Bekannten, 0, 0
Nachbarn oder Arbeitskollegen 39 0/0 47 /° 35 l)/0 47 /0

Informationen der Parteien

Rt o Pt 31% 37% 34% 31%
2023 2021 2023 2021

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkdmpfen informieren
wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?”

Tageszeitungen
(gedruckt)

2023 202

personliche

Gesprache
7.B. mit Freunden,
Bekannten,
Nachbarn oder
Arbeitskollegen

Informationen der
Parteien
7. B. Webseiten, Accounts auf
Sozialen Medien von
Politikern oder Parteien

2023 200 2023 202

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Geschlecht (2/2) *

BEI DEN WENIGER GENUTZTEN INFORMATIONSQUELLEN WERDEN
INSBESONDERE WEBSEITEN/APPS VON NACHRICHTENANBIETERN,

SOZIALE MEDIEN UND (WAHL-)PLAKATE VON MANNERN HAUFIGER ALS VON FRAUEN GENANNT.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt

Webseiten /
Apps von
Nachrichtenanbietern

Soziale Medien
7. B. Facebook, Twitter, YouTube,
Instagram, TikTok

31%
21%

2023 207 2023

Webseiten/Apps von
Nachrichtenanbietern

Soziale Medien

2. B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, TikTok

(Wahl-)Plakate
Wochenzeitungen

und Magazine
(gedruckt) z. B. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern

Podcasts

Messenger-Dienste
2. B. WhatsApp, Telegram, Signal

Sprachassistenten
2. B. Alexa, Siri 7

(Wahl-)Plakate

. 25%
19% 15% 17%

Wochenzeitungen

und Magazine
(gedruckt) z. B. Der Spiegel,
Die Zeit oder Stern

2021 2023 2021 2023 2021
Manner Frauen
27% () 25%
o .
23% 20% 16% 17%
m 2§ B 2§ 22 =
22% 16% 17% 15%
_ I S
19% 28% 16% 23%
8% 1M1% 6% 8%
3% 5% 1% 2%
1% 0%
2023 2021 2023 2021

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkdmpfen informieren
wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?”

Podcasts

2023

7 0/0 1 0 0/0

207

Messenger-Dienste
7. B. WhatsApp, Telegram, Signal

4%

2% ]
2023 207

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Sprachassistenten ™
7. B. Alexa, Siri

0%

2023

*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (1/2) ”

BEI DEN ALTEREN IST DAS FERNSEHEN DIE HAUPTQUELLE

FUR INFORMATIONEN ZU WAHLEN UND WAHLKAMPFEN.

HINGEGEN WERDEN BEI DEN UNTER 45-JAHRIGEN INTERNET UND WAHL-0-MAT HAUFIGER ALS INFORMATIONS-
QUELLE GENANNT ALS FERNSEHEN. BEI DEN AB 60- JAHRIGEN SIND WEITER (GEDRUCKTE) TAGESZEITUNGEN
VON HOHERER RELEVANZ, KNAPP DREI FUNFTEL DER 14- BIS 24-JAHRIGEN NUTZEN PARTEIENINFORMATIONEN.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt
Internet

Fernsehen 2.B. Google-Suche,

Wikipedia, etc.

2023 2023

Radio
66% 67%
0,
e 4% %
202 2021 2021

Wahl-0-Mat .
Tageszeitungen

(gedruckt)

2023 2023 202 2023 202

14- bis 24-Jahrige 2b- bis 44-Jahrige

personliche

Gesprache
2. B. mit Freunden,
Bekannten, Nachbarn
oder Arbeitskollegen

2023 200

45- bis 59-Jahrige

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Informationen

der Parteien
2. B. Webseiten, Accounts
auf Sozialen Medien von
Politikern oder Parteien

2023 202

60 Jahre und alter

Fernsehen 55% 60% 50% A 66% 70% 85% 83%
29%
7. B. Gougte—Suche,w:;)ee;:,Ig: 770/0 8['0/0 790/0 620/0 580/0 450/0
26% 0
Wahl-0-Mat 1% 7% 72% 67% 48% 40% i 1
29%
Radio TN S 37% 37% 4% 46% 50% 53%
i 26%
Tageszeltu[glzgfs 33% 37% 16% 0 45% 48% 61% 66%

personliche Gesprache
2. B. mit Freunden, Bekannten,
Nachbarn oder Arbeitskollegen

Informationen der Parteien

2. B. Webseiten, Accounts auf Sozialen Medien
von Politikern oder Parteien

43% 59% 38% 49% 1% 43% 38% 43%

58% 61% 43% 35% M
202

2023 2023 2021 2023

2021

21% 27%

2023 2021

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkdmpfen informieren
wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Bevorzugte Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (2/2) *

IM VERGLEICH ZU 2021 VERLIEREN BESONDERS WEBSEITEN/APPS
VON NACHRICHTENANBIETERN IN FAST ALLEN ALTERSGRUPPEN

(AUSGENOMMEN 25- BIS 44-JAHRIGE).

STARK ZURUCK GEHEN INSBESONDERE BEI DER JUNGSTEN ALTERSGRUPPE AUCH
DIE WERTE BEI (GEDRUCKTEN) WOCHENZEITUNGEN UND MAGAZINEN SOWIE PODCASTS.

Es nutzen folgende Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdmpfen zu informieren:

Gesamt

Webseiten /
Apps von
Nachrichtenanbietern

Soziale Medien
7. B. Facebook, Twitter, YouTube,

Instagram, TikTok

n 19%
220

2023

n 31%
200

2023

Webseiten/Apps von
Nachrichtenanbietern

Soziale Medien

2. B. Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, TikTok

(Wahl-)Plakate
Wochenzeitungen

und Magazine
(gedruckt) z. B. Der Spiegel, Die Zeit oder Stern

Podcasts

Messenger-Dienste
2. B. WhatsApp, Telegram, Signal

Sprachassistenten
2. B. Alexa, Siri 7

2023

14- bis 24-Jdhrige

(Wahl-)Plakate

-

5%
202

Wochenzeitungen

und Magazine
(gedruckt) z. B. Der Spiegel,
Die Zeit oder Stern

n 25%
2023 20N

25- bis 44-Jdhrige

ll:u UO/D 20/0
207

Podcasts

Messenger-Dienste

7. B. WhatsApp, Telegram, Signal

2023 2[]23

45- bis 59-Jahrige

4%

200

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Sprachassistenten ™
2. B. Alexa, Siri

0%
2023

60 Jahre und alter

23% 18% 0 21%
s TR 3% 35% e I 1% .
38% T TR m— % o
m 26% 24% 21% 18% 10% 8% 9%
— U R 5% 25% 25%
-
10% 29% 13% 13% 5% 5% 2% 3%
] _ . =
1% 5% 2% 4% 1% 4% 3% 2%
1% 1% 0% 0%
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 1: Wenn Sie sich zu anstehenden Wahlen oder Wahlkdmpfen informieren
wollen, welche der folgenden Informationsquellen wiirden Sie dann nutzen?”

*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




LANDESANSTALT

- . . . . . E FUR MEDIEN NRW
- Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Region (1/2) * = | Der Meinungsfreiheit
- verpflichtet.
= UNTER DEN ONLINE-QUELLEN DOMINIEREN WEITERHIN DIE
= NACHRICHTENWEBSITES AUF GLEICHEM NIVEAU WIE 2021.
: ONLINE-AUFTRITTE DER PARTEIEN BZW. POLITIKER/INNEN KONNEN BESONDERS IN DEN
- NEUEN BUNDESLANDERN ZULEGEN. AUF NIEDRIGEREM NIVEAU WIRD AUCH INSTAGRAM
m STARKER GENUTZT UND SCHLIESST INZWISCHEN PROZENTUAL ZU FACEBOOK AUF.
|
|
Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdampfen zu informieren:
Gesamt
Nachrichtenwebsites
Internetseiten
oder Accounts auf
Sozia_l_en Medign
ez Pl
67% 67%
YouTube
38% 36% Facebook Instagram Podcasts !
70 Twitter preass
% 16% 0 % )
12% 14% 12% 7% n
2023 2021 2023 201 2023 201 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023

West

Ost
0,
Nachrichtenwebsites

Internetseiten oder

Accounts auf Sozialen Medien
von politischen Parteien oder einzelner Politiker 420/“ 340/0 380/0 360/0

14% 14% 18% 16%
YouTube I E— | W ]
Facebook 13% 20% 12% 13%
s = s
Instagram 4% % B T
Twitter 7% 8% 6% 5%
0,
Podcasts ™ 6% 10%
2023 2021 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahtkdmpfe informieren. ] o
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt

Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am haufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren méchten” Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkimpfen - Gesamt vs. Region (2/2) "

IM EINSTELLIGEN BEREICH BEWEGEN SICH WEITERHIN
ONLINE-FOREN, WHATSAPP, TIKTOK ODER TELEGRAM

MIT LEICHT RUCKLAUFIGEN WERTEN.

NUR BLOGS/ONLINE-FOREN ERZIELEN LEICHTE ZUWACHSE IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN,
VERLIEREN DAFUR ABER IN DEN ALTEN BUNDESLANDERN.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdampfen zu informieren:

Gesamt

,Blogs™ oder Online-

Diskussionsforen TikTok Intersnoentztr:g:bote keine davon
WhatsApp Telegram g Sprachassistenten ™!
5% | 8% w 1 5% 2% 2% 1% 1% 1 A% - % Y
I e B
2023 202 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2023 2021
Ost West
.Blogs™ oder . 8%
Online-Diskussionsforen 8% 5% 4% .
WhatsApp 2% 6% 4% 5%
TIkTOk 1% 3% 2% 2%
Telegram 2% 6% 1% &%
Sonstige
Internetangebote 0% 0% 2% 2%
Sprachassistenten ™" <1% <1%
keine davon 4% 0% T 8%
2023 2021 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahtkdmpfe informieren. ] o
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt

Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am haufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren méchten” Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638




Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkimpfen - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) ¥

BESONDERS BEI YOUTUBE ZEIGT SICH EIN DEUTLICHER

UNTERSCHIED ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN:

HIER GIBT EIN DOPPELT SO HOHER ANTEIL DER MANNER AN, YOUTUBE AUCH
ALS INFORMATIONSMEDIUM FUR WAHLEN BZW. WAHLKAMPFE ZU NUTZEN.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt
Nachrichtenwebsites

Internetseiten
oder Accounts auf

Sozialen Medien
von politischen Parteien
oder einzelner Politiker

YouTube

Facebook
Instagram

2023 207 2023 2023 202 2023 202 2023 202 2023

Manner Frauen

0,
Nachrichtenwebsites

Internetseiten oder
Accounts auf Sozialen Medien

0,
von politischen Parteien oder einzelner Politiker 370/0 360/0 39 /0 350/0

YouTube — 20% 10% 1%
Facebook  mmm o i 10% 14%
Instagram 10% 6% 13% 8%
Twitter 7% 9% 2% 2%

Podcasts ™ ’% 9%
2023 207 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahlkampfe informieren.
Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am haufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren méchten?”

Podcasts

Twitter
16% 14%
7% m 6%
2021

2023

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

*x)

*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt
Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkimpfen - Gesamt vs. Geschlecht (2/2) ¥

BLOGS UND ONLINE-DISKUSSIONSFOREN SPIELEN
AKTUELL FUR FRAUEN PRAKTISCH KEINE ROLLE MEHR

ALS INFORMATIONSQUELLE,
WAHREND BEI DEN MANNERN WEITERHIN ACHT PROZENT DIESE ALS QUELLE NUTZEN.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkampfen zu informieren:

Gesamt

.Blogs” oder Online-

. . sonstige
Diskussionsforen g

. keine davon
WhatsApp TikTok Telegram Internetangebote

Sprachassistenten ™

EN " 5% _— Vo 4% % P <1% 8% |
_— I @4 = I @400 - ===

2023 200 2023 202 2023 202 2023 202 2023 202 2023 2023 2020

Manner Frauen

,Blogs” oder Y Y i
Online-Diskussionsforen 8% 8% 1% 1%
WhatsApp 5% 2% 3% 5%

TikTok 2% 2% 3% 3%

Telegram 1% 6% 2% 1%

Sonstige
Internetangebote 1% 3% 2% 1%
Sprachassistenten ™! <1% <1%

keine davon 8% 8% 9% 1%
2023 2021 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahlkampfe informieren. ] o )
. . L. . . . . " *I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt
Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am hdufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren mgchten? Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638




LANDESANSTALT

Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkampfen - Gesamt vs. Alter (1/2) " E Eg? ,::ﬁlz:]g?ﬁgm
verpflichtet.
ETWAS ANDERS FORMULIEREN: NACHRICHTENWEBSITES SPIELEN
MIT STEIGENDEM ALTER (BIS 59 JAHRE) EINE ZUNEHMENDE ROLLE.
ONLINE-AUFTRITTE DER PARTEIEN BZW. POLITIKER/INNEN WERDEN
BESONDERSBEI DEN JUNGSTEN UND DEN ALTESTEN STARKER GENUTZT.
INSTAGRAM SPIELT INSBESONDERE BEI DEN UNTER 25-JAHRIGEN EINE GROSSERE UND AUCH ZUNEHMENDE
ROLLE ALS ONLINE-INFORMATIONS-QUELLE ZU WAHLEN UND WAHLKAMPFEN.
Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdampfen zu informieren:
Gesamt
Nachrichtenwebsites
Internetseiten
oder Accounts auf
Sozial_en Medign
ez Pl
67% 67%
YouTube
38% 36% Facebook Instagram .
Podcasts ™
70 " Twitter
¢ 0 0 14% 0
&
2023 2021 2023 201 2023 201 2023 202 2023 2021 2023 2021 2023
14- bis 24-Jahrige 2b- bis 44-Jahrige 45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter

Nachrichtenwebsites 2% 63% 67% 70% T4% 69% 68% 61%

Internetseiten oder

Accounts auf Sozialen Medien 29%
von politischen Parteien oder einzelner Politiker 500/0 470/0 360/0 330/0 m_ 41 °/° 370/0

VouTube 24% 26% 22% 16% 15% 12% 9% 10%
a2 2§ s O e
Facebook 7% 3% 16% 17% 9% 15% 12% 18%
- = Rem—————— | e |
21% 16% 0 . 0 . .
Instagram — b7 3% 3% 2% 1%
Twitter u LA T% 3% 4% 4% 0%
Podcasts ™ 8% i 9% 5%
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahtkdmpfe informieren. ] o
*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt

Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am haufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren méchten?” Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638



Bevorzugte Online-Informationsquellen zu Wahlen bzw. Wahlkimpfen - Gesamt vs. Alter (2/2)

BLOGS/ONLINE-DISKUSSIONSFOREN WERDEN IN DIESEM JAHR
DEUTLICH SELTENER (INSBESONDERE VON UNTER 25-JAHRIGEN

UND UBER 59-JAHRIGEN) GENANNT ALS VOR ZWEI JAHREN.
WHATSAPP VERLIERT AM MEISTEN BEI DER ALTESTEN BEFRAGTENGRUPPE.

Es nutzen folgende Online-Quellen, um sich zu anstehenden Wahlen bzw. Wahlkdampfen zu informieren:

Gesamt

,Blogs™ oder Online-

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Diskussionsforen TikTok Intersnoentztr:g:bote keine davon
WhatsApp g Sprachassistenten ™
5% | 8% w 1 5% 2% 2% 1% 1% 1 A% 8% [IEA
I
2023 200 2023 20N 2023 207 2023 201 2023 200 2073 2023 20N
14- bis 24-Jahrige 2b- bis 44-Jahrige 45- bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter
.Blogs” oder o . . 0
Online-Diskussionsforen 4% 1k 8% 8% 3% 4% 3% 8%
WhatsApp 2% 2% 2% 3% 4% 5% 7% 1%
TikTok 6% 8% 2% 1% 2% 0% 1% 1%
Telegram 1% 2% 1% 4% 2% 1% 1% 3%
Sonstige
Internetangebote 3% 3% 1% 3% 0% 1% 2% 1%
Sprachassistenten ™ <1% <1% <1% <1%
keine davon LA 2% 2% 6% 10% 10% b 2%
2023 200 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 2: .Man kann sich ja online aus verschiedenen Quellen, iber anstehende Wahlen bzw. Wahlkampfe informieren.

Welche der folgenden Quellen nutzen Sie am haufigsten, wenn Sie sich dariiber informieren méchten?”

*I Mehrfachnennungen maglich / **'in 2021 nicht abgefragt
Basis: Befragte, die sich im Internet zu Wahlen bzw. Wahlkampfen informieren: 2023: 755 / 2021: 638




Wahrnehmung von Wahlwerbung in Sozialen Medien

DIE WAHRNEHMUNG VON WAHLWERBUNG IN SOZIALEN

MEDIEN NIMMT IM VERGLEICH ZUR ERHEBUNG 2021 ZU.

ALLERDINGS IST EIN DIREKTER VERGLEICH AUFGRUND UNTERSCHIEDLICHER FRAGESTELLUNG
UND FILTERFUHRUNG NUR UNTER VORBEHALT MOGLICH. VOR ALLEM MANNER UND UNTER
45-JAHRIGE GEBEN AKTUELL AN, DASS DIESE IHNEN SCHON HAUFIG BEGEGNET IST.

Es haben personlich schon Wahlwerbung in sozialen Medien gesehen bzw. bemerkt:

Gesamt Manner

2023 2021

14- bis 24-Jahrige

6%

1%

2023 207

45- bis b9-Jahrige
5%

2023 202

2023 2027

B W hdufig MM abundzu selten bisher noch nie, hatten es aber schon vermutet M noch nie und

Frage 3: Wie haufig haben Sie in sozialen Medien (z. B. Facebook, Twitter, YouTube)
schon politische Wahlwerbung gesehen bzw. bemerkt?”

3%

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Frauen

5%

2023 200

25- bis 44-Jdhrige

2023 200

60 Jahre und alter
6%

2023 2027

auch nicht vermutet [J weiss nicht / k.A.

*) geringe Basis in LTW NRW 22
Befragte, die sich iber soz. Medien (bzw. abgefragten Online-Medium) zu Wahlen baw.
Wahlkampfen informieren: 2023: 688 Befragte / 2021: 581 Befragte (andere Filterfiihrung als 2023)




LANDESANSTALT

- e o - E FUR MEDIEN NRW
- Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Region * = | Der Meinungsfreiheit
- verpflichtet.
= DIEIDENTIFIZIERUNG POLITISCHER WAHLWERBUNG
= |NONLINE-MEDIEN ANHAND DES PARTEI-LOGOS NIMMT
= LEICHT ZU, EBENSO WIE DER ANTEIL DERJENIGEN,
- DIE WERBUNG ANHAND DER PRASENTATION DURCH EINEN POLITIKER(IN) ERKANNTEN.
. EINEM DEUTLICH GROSSEREN ANTEIL DER BEFRAGTEN ALS 2021 FIEL ZUDEM EINE
: KENNZEICHNUNG ALS ANZEIGE INS AUGE.
Es haben anhand der folgenden Dinge erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
55% 55% politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
9% 1% 0%
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 201 2023 2021 2023 2021

Ost™ West

Partei-Logo war zu sehen 52% 56% 69% 66%

Inhalt wurde von einer/m

Politiker(in) prasentiert 95% 51% 60% 55%
es handelte sich um
ein politisches Thema

Inhalt war als Anzeige 28%

gekennzeichnet i s B E 42% 34%

jemand wurde dafiir bezahlt,
einen bestimmten politischen

9 18 %
Inhalt zu verdffentlichen M . 8%
Sonstiges 3% 0% 1% 1%
2023 2070 2023 2021

* Mehrfachnennungen maglich / **' geringe Basis

Frage 4: .An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt?” Befragte, die bereits politische Wahtwerbung in sozialen Medien wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315




LANDESANSTALT

- e o . E FUR MEDIEN NRW
- Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Geschlecht * = | Der Meinungsfreineit
: . T verpflichtet.
=  MANNERN FIEL FUR DIE IDENTIFIZIERUNG
= POLITISCHER WAHLWERBUNG IN ONLINE-MEDIEN
= HAUFIGER EIN PARTEI- LOGO AUF ALS DEN FRAUEN.
- HOHER LIEGEN DIE MANNLICHEN WERTE ZUDEM BEI DER IDENTIFIKATION DURCH EINEN
- POLITIKER(IN) ODER DIE POLITISCHEN INHALTE. BEI FRAUEN VERDOPPELT SICH IM VERGLEICH ZU 2021
: FAST DER ANTEIL DERJENIGEN, DENEN DIE KENNZEICHNUNG ALS POLITISCHE ANZEIGE AUFFIEL.
Es haben anhand der folgenden Kriterien erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
55% 55% politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
9% 1% 0%
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 201 2023 2021 2023 2021

Manner Frauen

0,
Partei-Logo war zu sehen 70% 68% 63% 60%
Inhalt wurde von einer/m .
Politiker(in) prasentiert 62% 55% 56% 54%

es handelte sich um

ein politisches Thema

Inhalt war als Anzeige

23%
gekennzeichnet 43% 40% o e

jemand wurde dafiir bezahlt,

einen bestimmten politischen
19% 9 0
Inhalt zu verdffentlichen . 2% M
Sonstiges 1% 1% 2% 0%
2023 2021 2023 201

*I Mehrfachnennungen maglich

Frage 4: .An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt?” Befragte, die bereits politische Wahtwerbung in sozialen Medien wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315




LANDESANSTALT

- Identifikationsmerkmale politischer Wahlwerbung - Gesamt vs. Alter " E Eg? ,m'z'nf,?ﬁgm
- o verpflichtet.
= BEIDEN UNTER 45-JAHRIGEN NIMMT DIE WAHRNEHMUNG
= EINES PARTEI-LOGOS UND DIE PRASENTATION DURCH EINE/N
= POLITIKER(IN) DEUTLICH ZU.
- DIESE BEIDEN IDENTIFIKATIONSMERKMALE GEHEN HINGEGEN INSBESONDERE
: BEI DEN BEFRAGTEN UBER 59 JAHRE ZURUCK.
_|
Es haben anhand der folgenden Dinge erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt:
Gesamt
Partei-Logo
war zu sehen
Inhalt wurde von einer/m
Politiker(in) prasentiert es handelte sich um
ein politisches Thema
Inhalt war als
Anzeige gekennzeichnet
jemand wurde dafiir
bezahlt, einen bestimmten
politischen Inhalt
zu verdffentlichen
16% Sonstiges
7o 1% 0%
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 201 2023 2021 2023 2021
14- bis 24-Jahrige ™ 25- bis 44-Jahrige 45- bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter ™

0 0
Partei-Logo war zu sehen 1% 67% 1% 84% 60% 62% 48% 65%
Inhalt wurde von einer/m > n - - .
Politiker(in) prasentiert . 59% 58% 47% 51% 54% 56% 62%
es handelte sich um 68% 440 - , > -
ein politisches Thema . o 30% 49% 49% LA 57% 54%

Inhalt war als Anzeige 27% 28%

gekennzeichnet 51% 33% B 3% N m 3% N B
jemand wurde dafiir bezahlt,
e S R S T S VA O
Sonstiges 3% 0% 0% 0% 2% 1% 1% 1%
2023 2001 2023 2021 2023 207 2023 20N

*) Mehrfachnennungen maglich / **) geringe Basis in 2021

Frage 4: .An welchen der folgenden Dinge haben Sie erkannt, dass es sich um politische Wahlwerbung handelt?” Befragte, die bereits politische Wahtwerbung in sozialen Medien wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315




Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Region "

KENNZEICHNUNG HILFREICH ALS 2021.

Zum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche
Kennzeichnung in

Form eines Labels
7. B. wie bei Lebensmitteln

weitergehende
Informationen iiber
den Sponsor der

Anzeige
7. B. Namen, Kosten der
Anzeige, Zielgruppe

I 27%

2023 207

kleiner, unauffalliger
Hinweistext

innerhalb der Anzeige
2. B. Werbung, Sponsored

I 21%

2023 207

abweichende
Gestaltung der
Anzeige
im Vergleich zu

anderen Inhalten
2. B. andere Farbe, Textart

II 16%

2023 207 2023 207

Ost West

eine einheitliche Kenn-
zeichnung in Form eines Labels 24%

[ 32% N

2. B. wie bei Lebensmitteln

weitergehende Informationen iiber

BEI DEN MOGLICHEN HILFEN ZUR BESSEREN KENNTLICHMACHUNG
POLITISCHER WERBUNG FINDEN MEHR BEFRAGTE EINE EINHEITLICHE

.8 % LA

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

DEUTLICH ZURUCKGEGANGEN IST DER ANTEIL IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN, DIE KEINE ZUSATZLICHEN
KENNZEICHNUNGEN WUNSCHEN - ER LIEGT NUN UNTER DEM WERT DER ALTEN BUNDESLANDER.

ich brauche
keine zusatzlichen
Hinweise

ein Hinweis, den
jeder Anbieter
selber gestalten
kann

33%

nichts davon
weif nicht/k.A.

5 D/O m 3 0/0 !Iiu

2023 20N 2023 202 2023 202 2023 207

den Sponsor der Anzeige 16% 17% 26% 28%
2. B. Namen, Kosten der Anzeige, Zielgruppe |
kleiner, unauffalliger Hinweistext
innerhalb der Anzeige 23% 15% 19% 22%
2. B. Werbung, Sponsored I
abweichende Gestaltung der Anzeige
im Vergleich zu anderen Inhalten 15% 1% 14% 14%
2. B. andere Farbe, Textart
ein Hinweis, den jeder 149 o o
Anbieter selber gestalten kann _0 4% 8% 8%
ich brauche keine 27%
zusitzlichen Hinweise | 44% 35%
0,
nichts davon 6% 3% 5% 4%
wei nicht/k.A. 2% o 3% 3%
2023 2001 2023 2021

Frage 5: .Was wiirde [hnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs.

ALS FRAUEN GEFORDERT.

Geschlecht

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit

EINE EINHEITLICHE KENNTLICHMACHUNG POLITISCHER
WERBUNG WIRD VON EINEM HOHEREN ANTEIL MANNERN

Zum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche
Kennzeichnung in

Form eines Labels
7. B. wie bei Lebensmitteln

weitergehende
Informationen iiber
den Sponsor der

Anzeige
7. B. Namen, Kosten der
Anzeige, Zielgruppe

kleiner, unauffalliger
Hinweistext

innerhalb der Anzeige
2. B. Werbung, Sponsored

2023 207 2020 2023 207

abweichende
Gestaltung der
Anzeige
im Vergleich zu
anderen Inhalten

2. B. andere Farbe, Textart

2023 207

verpflichtet.

AUCH WUNSCHEN MEHR MANNER WEITERGEHENDE INFORMATIONEN UBER DEN INITIATOR DER
ANZEIGE. DER ANTEIL, DIE SICH KEINE ZUSATZLICHEN KENNZEICHNUNGEN WUNSCHEN, IST BE|
BEIDEN GESCHLECHTERN ZUM JAHR 2021 ETWAS ZURUCKGEGANGEN.

ich brauche
keine zusatzlichen
Hinweise

ein Hinweis, den
jeder Anbieter
selber gestalten
kann

.8 % LA

2023 20N

33%

nichts davon
weif nicht/k.A.

5 D/O m 3 0/0 !Iiu

2023 202 2023 202 2023 207

Manner Frauen
eine einheitliche Kenn- 299 279
zeichnung in Form eines Labels 0 0
2. B. wie bei Lebensmitteln _ _
weitergehende Informationen iiber o
den Sponsor der Anzeige 28% 22% 1%
2. B. Namen, Kosten der Anzeige, Zielgruppe _m _ I .
kleiner, unauffalliger Hinweistext
innerhalb der Anzeige 20% 23% 20% 18%
2B Werbung, Sponsored [ I $ O B
abweichende Gestaltung der Anzeige
im Vergleich zu anderen Inhalten 16% 14% 12% 13%

2. B. andere Farbe, Textart

ein Hinweis, den jeder

Anbieter selber gestalten kann 8% % 9% 7%
psicichen invere TSN v, DK %

nichts davon 4% 3% 6% 5%

weiB nicht/k.A. 1% 2% 5% 5%

2023 2001 2023 2021

Frage 5: .Was wiirde [hnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?”

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Hilfen zum Erkennen politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Alter *

EINE EINHEITLICHE KENNZEICHNUNG WIRD

MIT ZUNEHMENDEM ALTER WENIGER GEWUNSCHT.

AUCH ANDERE PUNKTE WIE INFORMATIONEN ZUM SPONSOR ODER EINEM HINWEISTEXT INNERHALB
DER ANZEIGE FINDET EIN GROSSERER ANTEIL DER UNTER 45-JAHRIGEN HILFREICHER ALS DIE ALTEREN
BEFRAGTEN. BEI DEN UNTER 25-JAHRIGEN GEHEN DIE NENNUNGEN DIESER BEIDEN HILFEN ALLERDINGS
IM VERGLEICH ZU 2021 STARK ZURUCK.

Lum besseren Erkennen politischer Werbung im Internet wiirde helfen:

Gesamt

eine einheitliche

Kennzeichnung in weitergehende
Form eines Labels  [nformationen iiber
7. B. wie bei Lebensmitteln den 5ponsor der

Anzeige
2. B. Namen, Kosten der

Anzeige, Zielgruppe

2023 207

eine einheitliche Kenn-

zeichnung in Form eines Labels
2. B. wie bei Lebensmitteln

weitergehende Informationen iiber
den Sponsor der Anzeige

2. B. Namen, Kosten der Anzeige, Zielgruppe

kleiner, unauffalliger Hinweistext
innerhalb der Anzeige
2. B. Werbung, Sponsored

abweichende Gestaltung der Anzeige
im Vergleich zu anderen Inhalten

2. B. andere Farbe, Textart

ein Hinweis, den jeder
Anbieter selber gestalten kann

ich brauche keine
zusatzlichen Hinweise

nichts davon

weiB nicht/k.A.

27%
2020

kleiner, unauffalliger
Hinweistext

innerhalb der Anzeige
2. B. Werbung, Sponsored

i

1%
202

14- bis 24-Jdhrige

kann
14%
8% 7%
2021

abweichende
Gestaltung der
Anzeige
im Vergleich zu

anderen Inhalten  e€in Hinweis, den
7. B. andere Farbe, Textart jeder Anbieter

selber gestalten

2023 20N

2b- bis 44-Jdhrige

keine zusatzlichen

45- bis 59-Jahrige

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

nichts davon

weif nicht/k.A.

5 D/O m 3 0/0 !Iiu

202 2023 207

60 Jahre und alter

26% 9
48% 41% 4% 42% Lk ——k -~
31% 28% 20% 22%
_ m I N
24% m 27% 24% 15% 12%
22% 17% 16% 15% 10% 14%
I I [Pee———————. 0 |
19% 15% 7% 6% 5% 8%
25% 9 28%
— U e—— T BT %
2% 0% 3% 3% 10% 5%
1% 3% 2% 2% 6% 4%
2023 2021 2023 2021 2023 2071

Frage 5: .Was wiirde [hnen dabei helfen, politische Werbung im Internet in Zukunft besser zu erkennen?”

*I Mehrfachnennungen maglich

Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



politische Wahlwerbung im Internet oder

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Region (1/2)

WENIG ANDERUNGEN GIBT ES ZU HALTUNGEN GEGENUBER

WAHLWERBUNG IN SOZIALEN MEDIEN.

EINE GROSSE MEHRHEIT BLEIBT WEITER DER MEINUNG, DASS JEDER NUTZER KLAR ERKENNEN KONNEN
SOLLTE, NACH WELCHEN KRITERIEN POLITISCHE WAHLWERBUNG IM INTERNET BZW. SOZIALEN NETZWERKEN
ANGEZEIGT WIRD. SIE SOLLTE ZUDEM DEUTLICHER ALS SOLCHE GEKENNZEICHNET WERDEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen konnen,
nach welchen Kriterien ihm politische
Wahlwerbung im Internet oder in sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
als solche gekennzeichnet sein.

Iu'/. 87% I o
(]

2023 200 2023 202

Politische Werbung sollte deutlicher

Es braucht eine Regulierung von politischer
Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio).

Ost ¥ West

85% 89% 88% 87%
80% 84% 17% 75%

Jeder Nutzer sollte klar erkennen
konnen, nach welchen Kriterien ihm

in sozialen Netzwerken angezeigt wird.

Politische Werbung sollte deutlicher
als solche gekennzeichnet sein.

Es braucht eine Regulierung
von politischer Onlinewerbung
(so wie 2.B. im TV oder Radio).

63% 56% 57% 62%

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen zu
politischen Themen, die mir

personlich wichtig sind.

57% 56% 54% 56%

2023 2021 2023 2021

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen.”

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,

die mir personlich wichtig sind

Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315/ * geringe Basis in 2021




Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Region (2/2)

IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN STEIGT IM VERGLEICH ZU 2021

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

DER ANTEIL DERJENIGEN, DIE IN SOZIALEN MEDIEN PARTEIEN
ODER POLITIKER GESEHEN HABEN, DIE SIE GEWAHLT HABEN ODER

SICH VORSTELLEN KONNEN ZU WAHLEN.
IN DEN ALTEN BUNDESLANDERN SINKT DIESER ANTEIL HINGEGEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien

gesehen von Parteien bzw. Politikern, die
ich gewéhlt habe oder ich mir vorstellen

konnte zu wéhlen.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen von Parteien bzw.
Politikern, die ich gewahlt habe oder ich
mir vorstellen kinnte zu wahlen.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner
Meinung zu bestimmten politischen

Themen bestatigt haben.

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen mit
immer identischen Inhalten.

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen von
der immer gleichen Partei bzw.
immer dem gleichen Politiker.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt haben.

Ost ¥

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien

" SuR Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen mit immer identischen Inhalten.

gesehen von der immer gleichen Partei
bzw. immer dem gleichen Politiker.

33%
23%

2023 202 2023 202

West

96% 49% 52% 59%

26%

B 1 % B
29% 29%
2023 2021

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung

in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen.”

27%
24% 21%
2023 2021

Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315/ * geringe Basis in 2021




Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Geschlecht (1/2)

IN DEN MEISTEN AUSSAGEN ZUR WAHLWERBUNG IN DEN
SOZIALEN MEDIEN ZEIGEN SICH WEITERHIN KEINE ALLZU
GROSSEN UNTERSCHIEDE ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN.

— WOBEI HIER DIE DIFFERENZ ZWISCHEN DEN GESCHLECHTERN ABNAHM.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen konnen,
nach welchen Kriterien ihm politische
Wahlwerbung im Internet oder in sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
als solche gekennzeichnet sein.

Iu'/. 87% I o
(]

2023 200 2023 202

Politische Werbung sollte deutlicher

Es braucht eine Regulierung von politischer
Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio).

Manner Frauen

Jeder Nutzer sollte klar erkennen

konnen, nach welchen Kriterien ihm
politische Wahlwerbung im Internet oder 85% 86% 91% 90%
in sozialen Netzwerken angezeigt wird.
als solche gekennzeichnetsein. _IEEGGE. NN Y BN

Es braucht eine Regulierung

von politischer Onlinewerbung -
(so wie z.B. im TV oder Radio). 57% 61% 59% 60%

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen zu

persinlich wichtig sind. 58% 82% 50% 48%

2023 2021 2023 2021

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen.”

AM GROSSTEN IST DER UNTERSCHIED BEI DER ZUSTIMMUNG ZUR AUSSAGE, DASS MAN WAHLWERBUNG ZU
THEMEN GESEHEN HAT, DIE EINEM PERSONLICH WICHTIG SIND. DEM STIMMEN MEHR MANNER ALS FRAUEN 2U

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir personlich wichtig sind

Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen
Medien wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315




Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Geschlecht (2/2)

FRAUEN STIMMEN WENIGER ALS MANNER ZU, DASS SIE
IN SOZIALEN MEDIEN PARTEIEN ODER POLITIKER GESEHEN
HABEN, DIE SIE GEWAHLT HABEN ODER SICH VORSTELLEN

KONNTEN ZU WAHLEN.

EBENSO HABEN SIE WENIGER WAHLWERBUNG GESEHEN, DIE SIE IN [HRER MEINUNG ZU
BESTIMMTEN POLITISCHEN THEMEN BESTATIGT HAT.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen von Parteien bzw. Politikern, die Ich habe Wahlwerbung in sozialen
ich gewahlt habe oder ich mir vorstellen Medien gesehen, die mich in meiner

konnte zu wahlen. Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt haben.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen mit immer identischen Inhalten.

Manner Frauen

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen von Parteien bzw.

Politikern, die ich gewahlt habe oder ich 0 0
mir vorstellen konnte zu wahlen. 80% 81% [ 4% 52%

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt haben.

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen mit 24%

immer identischen Inhalten. 30% 34% N 1 3%

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen von

der immer gleichen Partei bzw. 20% 18% 27%
immer dem gleichen Politiker. B 0% M.
2023 2021 2023 2001

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen.”

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen von der immer gleichen Partei
bzw. immer dem gleichen Politiker.

Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen
Medien wahrgenommen haben: 2023: 470 / 2021: 315




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Alter (1/2)

DIE REGULIERUNG VON POLITISCHER ONLINE-WERBUNG WIRD

BESONDERS VON DEN 25- BIS 44-JAHRIGEN GEFORDERT.
AUFFALLEND STARK GEHT HIER DER WERT BEI DER JUNGSTEN ALTERSGRUPPE M VERGLEICH 7U 2021 ZURUCK.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Jeder Nutzer sollte klar erkennen konnen,
nach welchen Kriterien ihm politische
Wahlwerbung im Internet oder in sozialen

Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher

als solche gekennzeichnet sein.
Es braucht eine Regulierung von politischer |°_h habe Wahlwerhu.n'g in sozialen
Onlinewerbung (so wie z.B. im TV oder Radio). Medien gesehen zu politischen Themen,
die mir personlich wichtig sind
88% 87%
17%

2023 200 2023 202

14-bis 24-Jahrige * 25-bis 44-Jahrige 45-bis 59-Jahrige * 60 Jahre und alter *

Jeder Nutzer sollte klar erkennen

konnen, nach welchen Kriterien ihm
politische Wahlwerbung im Internet oder 90% 96% 89% 87% 81% 82% 91% 85%
in sozialen Netzwerken angezeigt wird.
Politische Werbung sollte deutlicher 81% 85% 76% 76% 72% VAL 81% 74%
als solche gekennzeichnet sein.

Es braucht eine Regulierung

litischer Onli b
{sowie 5. im TV odor Ratlol. 53% 7% 67% 63% 49% 45% 51% 57%

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen zu

P i et o 66% 63% 46% 46% 54% 54% 61% 70%

2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o )
. . . . .. . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2023: 470/ 2021 315 / *)geringe Basis in 2021




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu Wahlwerbung in sozialen Medien im Internet - Gesamt vs. Alter (2/2)

BESONDERS BEI DEN UNTER 25-JAHRIGEN GEHT DER ANTEIL IM
VERGLEICH ZU 2021 ZURUCK, DIE IN SOZIALEN MEDIEN PARTEIEN
ODER POLITIKER GESEHEN HABEN, DIE SIE GEWAHLT HABEN ODER

ES SICH VORSTELLEN KONNTEN ZU WAHLEN.

UND ES STIMMEN IN DIESER ALTERSGRUPPE DEUTLICH WENIGER ALS IN 2021 ZU, DASS SIE WAHLWERBUNG
AUF SOCIAL MEDIA MIT DEN IMMER GLEICHEN INHALTEN GESEHEN HATTEN.

Es treffen folgende Aussagen zu:

Gesamt

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen von Parteien bzw. Politikern, die Ich habe Wahlwerbung in sozialen
ich gewahlt habe oder ich mir vorstellen Medien gesehen, die mich in meiner

konnte zu wahlen. Meinung zu bestimmten politischen
Themen bestatigt haben.

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen mit immer identischen Inhalten.

n 33%

2023 202

Ich habe Wahlwerbung in sozialen Medien
gesehen von der immer gleichen Partei
bzw. immer dem gleichen Politiker.

14-bis 24-Jahrige * 25-bis 44-Jahrige 45-bis 59-Jahrige * 60 Jahre und alter *

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen von Parteien bzw.

O vorstolenkinnts s wen 52% 63% 51% 50% 52% 57% 59% 63%

Ich habe Wahlwerbung in sozialen
Medien gesehen, die mich in meiner

Meinung zu bestimmten politischen
Thomen et e,

Ich habe Wahlwerbung in

sozialen Medien gesehen mit 24% 27% 25% 26% 28%
immer identischen Inhalten. _m H 2§ B 1 b= 31% 34%

Ich habe Wahlwerbung in
sozialen Medien gesehen von
der immer gleichen Partei bzw. 28% 33% 26% 16% 22% 23% 22% 22%
immer dem gleichen Politiker. NN I B essssss BESSSSSS B

2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 6: .Im Folgenden zeigen wir lhnen verschiedene Aussagen zu Wahlwerbung ) S o )
. . . . .. . . . “ Basis: Befragte, die bereits politische Wahlwerbung in sozialen Medien
in sozialen Medien. Bitte geben Sie jeweils an, ob diese Aussagen auf Sie zutreffen. wahrgenommen haben: 2023: 470/ 2021 315 / *)geringe Basis in 2021




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Region

ES HERRSCHT WEITER KONSENS, DASS POLITISCHE
WERBUNG IM INTERNET VON ALLEN PARTEIEN SICHTBAR

SEIN UND ALS SOLCHE GEKENNZEICHNET WERDEN MUSS.

IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN ISTWEITERHIN EIN DEUTLICH HOHERER ANTEIL DER MEINUNG,
DASS POLITISCHE WERBUNG M INTERNET NUR IN DER ZEIT VOR WAHLEN ERLAUBT SEIN SOLLTE.

Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...

Gesamt
sollte gekennzeichnet aller Parteien muss muss kostenlos
werden miissen sichtbar sein

ausgespielt werden
und Plattformen  so(( nur im Vorfeld von

i i lisiert
diirfen nicht an Wahlen erlaubt sein personausiert,
gespielt werden
sollte zu kommer-
zieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrankung/
Unterscheid
84% 84% [ 86% nerscheidung) soll unreguliert
2% B 71% bleiben
63% 0 65%
sollte verboten
36% 0 38% werden
28% 31%
13% 13%

2023 20N 2023 207 2023 20N 2023 20N 2023 207 2023 207 2023 207 2023 207

darf nicht

West

Ost
sollte gekennzeichnet 87% 80% 85% 84%
werden miissen
aller Parteien muss 85% 88% 84% 86%
sichtbar sein

muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen 799, 78% VAL 70%
nicht an dieser verdienen
soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein 81% 82% 67% 69%
(vgl. Rundfunk)

darf nicht personalisiert, also
ausgespielt werden 59% 65% 63% 64%

sollte zu kommerzieller Werbung
gleichbehandelt werden

(keine Einschrénkung/Unterscheidung)
27%
soll unreguliert bleiben 30% 36% a  § 3% =

14% 15% 12% 13%

sollte verboten werden s - 0 e EEE——

2023 2021 2023 2021

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Geschlecht

FRAUEN WUNSCHEN SICH EHER EINE KOSTENLOSE AUSSPIELUNG
POLITISCHER WERBUNG SOWIE EINE EINSCHRANKUNG, DASS

WERBUNG NUR VOR WAHLEN ERLAUBT SEIN SOLLTE.

MANNER HINGEGEN WUNSCHEN SICH STARKER ALS FRAUEN EINE KENNZEICHNUNG POLITISCHER WERBUNG
SOWIE KEINE REGULIERUNG VON POLITISCHER WERBUNG.

Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...

Gesamt
sollte gekennzeichnet  aller Parteien muss muss kostenlos
werden miissen sichtbar sein ausgespielt werden

und Plattformen  gol( nur im Vorfeld von darf nicht

i i lisiert
diirfen nicht an Wahlen erlaubt sein personausiert,
gespielt werden
sollte zu kommer-
zieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrankung/
Unterscheid
84% 84% [ 86% nerscheidung) soll unreguliert
2% B 71% bleiben
63% 0 65%
sollte verboten
36% 0 38% werden
28% 31%
13% 13%

2023 20N 2023 207 2023 20N 2023 20N 2023 207 2023 207 2023 207 2023 207

Manner Frauen

sollte gekennzeichnet 88% 84% 84% 83%
werden miissen

aller Parteien muss 84% 88% 85% 84%
sichtbar sein

muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen 68% 66% 77% 76%

nicht an dieser verdienen

soll nur im Vorfeld von
(vgl. Rundfunk) 64% 69% e i

darf nicht personalisiert, also
ausgespielt werden 60% 65% 66% 64%

sollte zu kommerzieller Werbung
gleichbehandelt werden

(keine Einschrankung/Unterscheidung)

25% 29%
soll unreguliert bleiben 31% 33%
13% 13% 13% 14%
sollte verboten werden _ ——osmss - s
2023 2021 2023 2021

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




Aussagen zu politischer Werbung im Internet - Gesamt vs. Alter

BESONDERS DIE UNTER 45-JAHRIGEN WUNSCHEN SICH EINE

LANDESANSTALT

KENNZEICHNUNG POLITISCHER WERBUNG IM INTERNET.

EINE ERLAUBNIS NUR IM VORFELD VON WAHLEN FINDET MIT ZUNEHMENDEM ALTER IMMER MEHR ANHANGER.
EIN PERSONALISIERTES AUSSPIELEN VON WERBUNG LEHNEN DAGEGEN DEUTLICH MEHR JUNGERE BEFRAGTE AB.

Es stimmen voll und ganz bzw. eher zu: Politische Werbung im Internet...

Gesamt
sollte gekennzeichnet aller Parteien muss muss kostenlos
werden miissen sichtbar sein

ausgespielt werden
und Plattformen

diirfen nicht an

dieser verdienen
84% 84% | 86%

2% § 1%

2023 20N 2023 207 2023 20N 2023 20N 2023 207

darf nicht
personalisiert,

soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein
(vgl. Rundfunk)

14-bis 24-Jahrige 25-his 44-Jghrige

sollte zu kommerzieller Werbung

gleichbehandelt werden 32% 27% 32% 33%

sollte gekennzeichnet
werden miissen

aller Parteien muss
sichtbar sein

muss kostenlos ausgespielt
werden und Plattformen diirfen
nicht an dieser verdienen

soll nur im Vorfeld von
Wahlen erlaubt sein
(vgl. Rundfunk)

darf nicht personalisiert, also
auf Personen zugeschnitten,
ausgespielt werden

57% 51%

(keine Einschrankung/Unterscheicung) MR I I
20% 10% 20% 26%
soll unreguliert blejpen NN s———
0 0, 0 0
sollte verboten werden X0 LR 1k X0
2023 2021 2023 2021

Frage 7: .Wie sollte mit politischer Werbung im Internet Ihrer Meinung verfahren werden?
Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen zu politischer Werbung zu?”

also auf Personen
zugeschnitten, aus-
gespielt werden

63% [ 65%

= | FURMEDIEN NRW
== | Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.
sollte zu kommer-
zieller Werbung
gleichbehandelt
werden
(keine Einschrankung/
Unterscheidung) .
soll unreguliert
sollte verboten
werden

bleiben
% | 38%
% 10 e | 3%
13% [ 13%

2023 207 2023 207 2023 207

45-bis b9-Jahrige 60 Jahre und alter

69% 1%

37% 1% 40% 44%

36% 36% 31% 40%

12% 9% 14% 14%
- B =N

2023 2021 2023 2021

Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Region

AUF HOHEM NIVEAU LEICHT STEIGEND BLEIBT DIE SORGE BESTEHEN,

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

DASS SICH ANDERE DURCH POLITISCHE DESINFORMATION BEEINFLUS-

SEN LASSEN UND DASS DESINFORMATION DIE DEMOKRATIE BEDROHT.

EBENSO WIRD DIE GEFAHR DER MANIPULATION VON WAHLERGEBNISSEN DURCH DESINFORMATIONEN ETWAS
HOHER EINGESCHATZT. BESONDERS IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN IST DIE SORGE, DASS SICH ANDERE DURCH
DESINFORMATION BEEINFLUSSEN LASSEN, GEWACHSEN.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:

Gesamt

Ich befiirchte, dass
andere sich durch
politische Desinformation
beeinflussen lassen.

I 91%

2023 2021

Ich befiirchte, dass andere sich
durch politische Desinformation
beeinflussen lassen.

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

Ich habe Sorge, dass durch politi-
sche Desinformationskampagnen
das Wahlergebnis manipuliert wird.

Ich sorge mich, selber auf politische
Desinformation hereinzufallen.

Das Thema politische Desinforma-
tion interessiert mich nicht.

Ich verstehe die Aufregung nicht -
politische Desinformationskampagnen
haben keinen nennenswerten Einfluss auf
die Wahlentscheidung von Wahlern.

Politische Desinformation
bedroht unsere Demokratie.

I'5'/- 82%

2023 2021 2023 202 2023 2021

Ich habe Sorge,
dass durch politische
Desinformations-
kampagnen das Wahl-
ergebnis manipuliert wird.

hereinzufallen.

Ost West

96% 84% 94% 92%
79% 78% 86% 83%
79% 77% 85% 83%

40% 37% 45% 40%

22% 25% 15% 15%

20% 14% 8% 9%
_ I sesssssm—

2023 2021 2023 2021

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet.
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen.”

Ich sorge mich, selber auf
politische Desinformation

Ich verstehe die Aufregung
nicht - politische
Desinformations-

kampagnen haben keinen

nennenswerten Einfluss

auf die Wahlentscheidung
von Wahlern.

0
In 17% m 10%

2023 2021 2023 2021

Das Thema politische
Desinformation interes-
siert mich nicht.

Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Geschlecht

BEI DEN AUSSAGEN ZU POLITISCH MOTIVIERTER DESINFORMATION

IM INTERNET SIND SICH DIE GESCHLECHTER WEITGEHEND EINIG.

BEI DER SORGE, SELBST AUF POLITISCHE DESINFORMATION HEREINZUFALLEN, STEIGT DER WERT BEI
DEN MANNERN UND NAHERT SICH DEM DER FRAUEN AN.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:
Gesamt

Ich befiirchte, dass
andere sich durch
politische Desinformation
beeinflussen lassen.

Ich habe Sorge,
dass durch politische

Desinformations-
Politische Desinformation kampagnen das Wahl-

bedroht unsere Demokratie. ergebnis manipuliert wird.

Ich sorge mich, selber auf
politische Desinformation
hereinzufallen. Ich verstehe die Aufregung
91% 0 nicht - politische
85% 82% - Desinformations-
Das Thema politische kampagnen haben keinen
Desinformation interes- nennenswerten Einfluss
siert mich nicht. auf die Wahlentscheidung
von Wahlern.
In 17% m 10%
0

2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Manner Frauen

Ich befiirchte, dass andere sich
durch politische Desinformation 94% 92% 95% 90%
beeinflussen lassen.

Politische Desinformation 87% 84% 84% 81%
bedroht unsere Demokratie.

Ich habe Sorge, dass durch politi-

sche Desinformationskampagnen 85% 83% 83% 82%
das Wahlergebnis manipuliert wird.

Ich sorge mich, selber auf politische
Desinformation hereinzufallen. 43% 36% 46% 4L4%

Das Thema politische Desinforma- 16% 15% 17% 18%
tion interessiert mich nicht. _ IEEEGGEEN I

Ich verstehe die Aufregung nicht -
politische Desinformationskampagnen

haben keinen nennenswerten Einfluss auf 0 0 1% 0
die Wahlentscheidung von Wahlern. T 10% . 10%

2023 2021 2023 2021

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet.
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen.” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet - Gesamt vs. Alter

UNABHANGIG VOM ALTER WIRD BESONDERS DIE GEFAHR
GESEHEN, DASS SICH ANDERE DURCH POLITISCHE
DESINFORMATION BEEINFLUSSEN LASSEN UND DASS

DESINFORMATIONEN DIE DEMOKRATIE BEDROHEN.

ETWAS WENIGER SORGE ALS 2021 MACHEN SICH DIE UNTER 25-JAHRIGEN, DASS DESINFORMATIONSKAMPAGNEN DIE
\WAHLERGEBNISSE MANIPULIEREN UND VERSTEHEN DAHER JETZT AUCH HAUFIGER NICHT DIE AUFREGUNG UM DAS THEMA.

Es stimmen den folgenden Aussagen voll und ganz bzw. eher zu:
Gesamt

Ich befiirchte, dass
andere sich durch
politische Desinformation
beeinflussen lassen.

Ich habe Sorge,
dass durch politische

Desinformations-
Politische Desinformation kampagnen das Wahl-

bedroht unsere Demokratie ergebnis manipuliert wird.
Ich sorge mich, selber auf
politische Desinformation
hereinzufallen. Ich verstehe die Aufregung
91% 0 nicht - politische
85% 82% - Desinformations-
Das Thema politische kampagnen haben keinen
Desinformation interes- nennenswerten Einfluss
siert mich nicht. auf die Wahlentscheidung
von Wahlern.
17%
m : m 10%

2023 2021 2023 2021 2023 202 2023 2021 2023 2021

14-bis 24-Jahrige 2b-bis 44-Jghrige 45-bis 59-Jahrige 60 Jahre und élter
Ich befiirchte, dass andere sich
durch politische Desinformation 92% 94% 94% 88% 92% 91% 97% 92%
beeinflussen lassen.
Politische Desinformation 84% 78% 83% 80% 82% 80% 89% 88%
bedroht unsere Demokratie.
Ich habe Sorge, dass durch politi-
sche Desinformationskampagnen 77% 85% 81% 80% 84% 83% 90% 83%
das Wahlergebnis manipuliert wird.

o eamormation eriaaln 33% 39% 45% 33% 4% 42% 4% 1%

Das Thema politische Desinforma- 17% 13% 17% 15% 16% 18% 16% 19%
- Eaaa N ____Eaaa B I

tion interessiert mich nicht.

Ich verstehe die Aufregung nicht -
politische Desinformationskampagnen

haben kei ten Einfl f 0 0 0
R SR . S o o o
2023 2021 2023 2021 2023 202 2023 2021

Frage 8: .Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen zu politisch motivierter Desinformation im Internet.
Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie der Aussage zustimmen.” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte




LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

Wahrnehmung von politisch motivierter Desinformation im Internet

IM VERGLEICH ZU 2021 GIBT ES EINE GERINGFUGIGE ZUNAHME
BEI DER WAHRNEHMUNG VON POLITISCH MOTIVIERTER

DESINFORMATION IM INTERNET.

BESONDERS DIE UNTER 45-JAHRIGEN GEBEN JETZT SELTENER AN, DASS IHNEN POLIT. DESINFORMATION
HAUFIG AUFGEFALLEN SEI, ALLERDINGS GEBEN AKTUELL BEI DEN UNTER 25- JAHRIGEN DEUTLICH MEHR
LSELTEN" AN ALS ,NOCH NIE, ABER SCHON VERMUTET".

Es sind schon politisch motivierte Desinformationen im Internet aufgefallen:

Gesamt Manner Frauen

0
2023 2021 2023 2021
13%
14%
14- bis 24-Jahrige 25- bis 44-Jahrige

2023 2021 2023 2021

60 Jahre und alter

2023 2021 2023

2023 207

B E hdufig MM abundzu MM selten bisher noch nie, hatten es aber schon vermutet M noch nie und auch nicht vermutet [ weiss nicht / k.A.

Frage 9: .Wie haufig sind Ihnen persdnlich schon politisch motivierte Desinformationen, also bewusst irrefihrende Nachrichten,
im Internet aufgefallen - z.B. auf Webseiten, in Blogs, in sozialen Netzwerken, Messengern oder in Internetforen?” Basis: 2023: 1.002 Befragte / 2021: 1.005 Befragte



Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Region

BESONDERS IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN HAT DER ANTEIL

BZW. DESSEN VERFASSER AN DAS ENTSPRECHENDE PORTAL SCHON EINMAL GEMELDET HABEN.

Es haben schon einmal:

Gesamt

Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet

verglichen Mich ndher mit
der Nachricht - pje uelle, die
befasst die Nachricht
verdffentlicht
hat, iiberpriift
Eine solche
Eine Fact- deren Verfasser Nachricht Eine solche _
56% 539 Checking-Seite bei dem geantwortet, Nachricht Eine solche
. 49% 1 48% aufgerufen entsprechenden um diese zu zundchst fiir Nachricht fiir
Portal gemeldet kritisieren echt gehalten falsch gehalten,
und sie geteilt aber sie dennoch
geteilt
| | B 1 | | e
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021
Ost West

Die Nachricht mit anderen
Informationen aus
dem Internet verglichen

64% 45% 54% 54%
47% 52% 50% 47%

35% 33% 42% 39%
18%

Mich naher mit
der Nachricht befasst

Die Quelle, die die Nachricht
verdffentlicht hat, iiberpriift
18%

Eine Fact-Checking- 17%

Seite aufgerufen

Eine solche Nachricht bzw.deren
Verfasser bei dem entsprechenden 4%
Portal gemeldet °

Auf eine solche Nachricht
geantwortet, um diese 99%
zu kritisieren

15%

18% 15% 15%

14% 13% 16%

Eine solche Nachricht zundchst 0
fiir echt gehalten und sie geteilt 4% 3% 8%
Eine solche Nachricht
fiir falsch gehalten, aber 0 0
sie dennoch geteilt 6% % 3% 5%
Auf eine solche Nachricht

mrundes gy g m o

16%

_ 13% 17% 13% 16%
nichtsdavon _eoss—s === S 000°0°0°
2023 2021 2023 2021

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen,
also bewusst irrefiihrende Nachrichten, schon einmal getan haben.”

LANDESANSTALT
FUR MEDIEN NRW

Der Meinungsfreiheit
verpflichtet.

DERJENIGEN, DIE EINE NACHRICHT MIT ANDEREN INFORMATIONEN

VERGLICHEN, DEUTLICH AUF NUN FAST ZWEI DRITTEL ZUGENOMMEN.
STARK ZURUCK GEHT DAGEGEN IN DIESEN BUNDESLANDERN DER ANTEIL DERJENIGEN, DIE SOLCHE NACHRICHTEN

Auf eine solche

Nachricht ge- nichts davon
antwortet,
um diese zu
unterstiitzen

16%
2% 2%
I
2023 20N 2023 20N

*I Mehrfachnennungen maglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen
im Internet wahrgenommen haben: 2023: 730 Befragte / 2021: 718 Befragte



LANDESANSTALT

- Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Geschlecht * E Eg? ,::ﬁﬂgyfrgm
- verpflichtet.
= BEIMVERGLEICH ZU 2021 NEHMEN DIE ANTEILE DERJENIGEN
= FRAUEN ZU, DIE BEI WAHRNEHMUNG EINER DESINFORMATION
= EINEN INFORMATIONS-ABGLEICH VORNAHMEN, SICH NAHER MIT
- EINER NACHRICHT BEFASSTEN ODER DIE QUELLE UBERPRUFTEN.
. SOMIT NAHERN SICH DIE PROZENTWERTE DER FRAUEN IN DIESEM JAHR DENEN DER MANNER AN,
- DEREN WERTE IN DIESEN PUNKTEN WEITGEHEND STAGNIEREN.
Es haben schon einmal:
Gesamt
Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet
verglichen Mich ndher mit
der Nachricht Die Quelle, die
befasst die Nachricht
verdffentlicht
hat, iiberpriift
Eine solche
Nachricht bzw. ~ Auf eine solche
56% ChEir;(e Facst- derelr \_Izrfasser gt:‘aanct'\:\;:lcrlt](:t E’i‘ne zo_lc':lte Eine solche
. % 0 ecking-Seite . um diese zu' zu;a'cc r;c iir achricht fiir uf eine solche
- [ aufgerufen gztr?glr:t:::gﬂizl: kritdisieren echt g:h;lftgn fg’:sc;gfi::lftenf, ANE;':;E:‘:e%eh nichts davon
und sie geteilt a er;':teﬁ;mﬂc me*:':tzizé:]

2023 20N 2023 20N 2023 20N 2023 2071 2023 2071 2023 2071 2023 2071 2023 2071 2023 2071 2023 2001

Manner Frauen
Die Nachricht mit anderen

Informationen aus
dem Internet verglichen 59% 59% 52% 4£6%

Mich naher mit

der Nachricht befasst 49% 1% 90% 45%

Die Quelle, die die Nachricht
verdffentlicht hat, iiberpriift 45% 44% 37% 32%
Eine Fact-Checking- 18% 20% 17% 15%

Seite aufgerufen
Eine solche Nachricht bzw.deren

Verfasser bei dem entsprechenden 16% 17% 10% 14%
Portal gemeldet I N e
Auf eine solche Nachricht
geantwortet, um diese 16% 17% 99, 14%
zu kritisieren _EEE—" . ee——
Eine solche Nachricht zunachst 0 0 0 14%
fiir echt gehalten und sie geteilt 6% 1% il _0

Eine solche Nachricht
fiir falsch gehalten, aber 0 0 0
sie dennoch geteilt 4% 5% 3% %
Auf eine solche Nachricht

b % e

13% 13% 14% 20%
 ee——
2023 2021 2023 2021

nichts davon

F

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen, ] o _ _ o
*) Mehrfachnennungen maglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen

also bewusst irrefiihrende Nachrichten, schon einmal getan haben.” im Internet wahrgenommen haben: 2023: 730 Befragte / 2021 718 Befragte




Es haben schon einmal:

Gesamt
Die Nachricht
mit anderen
Informationen
aus dem Internet
verglichen Mich ndher mit
der Nachricht
befasst
56% 0
53/0

2023 20N 2023 20N

Die Nachricht mit anderen
Informationen aus
dem Internet verglichen

Mich naher mit
der Nachricht befasst

Die Quelle, die die Nachricht
verdffentlicht hat, iiberpriift

Eine Fact-Checking-
Seite aufgerufen

Eine solche Nachricht bzw.deren
Verfasser bei dem entsprechenden
Portal gemeldet

Auf eine solche Nachricht
geantwortet, um diese
zu kritisieren

Eine solche Nachricht zundchst
fiir echt gehalten und sie geteilt

Eine solche Nachricht
fiir falsch gehalten, aber
sie dennoch geteilt

Auf eine solche Nachricht
geantwortet, um diese
zu unterstiitzen

nichts davon

Die Quelle, die
die Nachricht
verdffentlicht
hat, iiberpriift

2023 20N

Eine Fact-
Checking-Seite
aufgerufen

18%

17%
7777777-7-¥7

2023 2001

14-bis 24-Jdhrige

Bisheriges Verhalten beim Wahrnehmen von Desinformationen im Internet - Gesamt vs. Alter

DIE UNTER 45-JAHRIGEN AGIEREN AKTIVER ALS DIE ALTEREN,

WENN SIE AUF POLIT. DESINFORMATION GESTOSSEN SIND.

ALLERDINGS GEHEN BEI DEN UNTER 25-JAHRIGEN BIS AUF DEN ABGLEICH MIT ANDEREN
INFORMATIONEN IM INTERNET SOWIE DER NAHEREN BESCHAFTIGUNG MIT DER NACHRICHT
DIE ANDEREN AKTIVITATEN DEUTLICH ZURUCK.

Eine solche
Nachricht bzw. Auf eine solche
deren Verfasser Nachricht
bei dem geantwortet,
entsprechenden um diese zu
Portal gemeldet kritisieren
2023 20N 2023 20N

25-bis 44-Jdhrige

Eine solche
Nachricht
zunachst fiir
echt gehalten
und sie geteilt

2023 2001
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Eine solche
Nachricht fiir Auf eine solche
falsch gehalten, ~ Nachricht ge- nichts davon
aber sie dennoch antwortet,
geteilt um diese zu
unterstiitzen
0,
o 5P e e A
2023 20N 2023 20N 2023 20N

45-bis 59-Jdhrige

60 Jahre und élter

67% 58% 59% 58% 54% 4% 49% 45%
68% 60% 49% 55% 41% 40% 43% 42%
50% 61% 49% 46% i it O —
99, 18% 19% 21% 21% 17% 17% 15%
Ceee—— N S N
360/0 510/0 18“/0 19% 8% 60/0 20/0 60/0
s 28& 5% 1% 1% 10% 10% 17%
1% 18% 7% 10% 5% 10% 8% 14%
1% 10% 4% 6% 3% 3% 5% 4%
0% 5% 4% 2% 0% 1% 1% 2%
10% 3% 10% 15% 17% 18% 16% 20%
B N
2023 2021 2023 2021 2023 2021 2023 2021

Frage 10: . Bitte geben Sie an, welche der folgenden Dinge Sie im Zusammenhang mit Desinformationen,
also bewusst irrefiihrende Nachrichten, schon einmal getan haben.”

*I Mehrfachnennungen maglich / Basis: Befragte, die schon einmal Desinformationen
im Internet wahrgenommen haben: 2023: 730 Befragte / 2021: 718 Befragte
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Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Region (1/2) ”

BEI DER FRAGE NACH WIRKSAMEN STRATEGIEN GEGEN
DESINFORMATION LIEGEN DIE WERTE IN DEN ALTEN
BUNDESLANDERN BEI ALLEN VORGESCHLAGENEN MASSNAHMEN

ZUM TEIL DEUTLICH UBER DENEN DER NEUEN BUNDESLANDER.

BESONDERS GROSS IST DIE DISKREPANZ DABEI BEIM MITTEL DER SPERRUNG VON ACCOUNTS,
DIE DESINFORMATION VERBREITEN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Accounts, die
Desinformation

. die bewusste Verbreitung
verbreiten, sperren

von Desinformation
unter Strafe stellen

Einsatz von Fakten-Checks

(Uberpriifung von Informationen,

um ihre Richtigkeit zu bestétigen
oder zu widerlegen)

identifizierte
Desinformation mit Desinformation
Warnhinweis versehen schnell ldschen

(Informations-)Kampagnen

Desinformation bei zur Forderung von Medien-
Plattformbetreibern kompetenz durchfiihren,
melden damit Desinformationen
besser erkannt werden

Ost West

Accounts, die Desinformation
verbreiten, sperren

die bewusste Verbreitung von
Desinformation unter Strafe stellen

identifizierte Desinformation
mit Warnhinweis versehen

Einsatz von Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informationen, um ihre
Richtigkeit zu bestétigen oder zu widerlegen)

Desinformation bei
Plattformbetreibern melden

(Informations-)Kampagnen zur Férderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden

T

Desinformation schnell laschen “
. 31%

2023 2023

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, , .
*I Mehrfachnennungen maglich

also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen?” Basis: ale Befragten: 2023: 1.002
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Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Region (2/2) *

EBENSO FINDEN DIE WEITEREN VORGESCHLAGENEN
STRATEGIEN (AUSSER DEM EINSATZ VON KI) IN DEN NEUEN

BUNDESLANDERN WENIGER UNTERSTUTZUNG ALS IM WESTEN.

DAHER IST DER ANTEIL IN DEN NEUEN BUNDESLANDERN ENTSPRECHEND DEUTLICH HOHER, DIE DER MEINUNG SIND,
DASS ES KEINER MASSNAHMEN GEGEN DESINFORMATION BEDARF UND EINE DEMOKRATIE DIESE AUSHALTEN MUSSE.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

unabhéngige
Meldestellen iiber Gegenrede, also wenn
Desinformation Nutzerinnen und Nutzer
informieren Desinformation direkt
widerlegen Kiinstliche Intelligenz
(z.B. mit Quellen) einsetzen, um
Desinformation

zu identifizieren es braucht

keine MaBnahmen, empfinden keine der
eine Demokratie genannten Strategien
muss Desinformation als wirksam gegen

. aushalten konnen Desinformation weiB nicht/ k. A.
andere Strategien

5%

2023 2023 2023 2023

Ost West

Accounts, die Desinformation 28%

verbreiten,speren. . EEEGG—G—SGSII—SGET @02

die bewusste Verbreitung von 25% 29%
Desinformationunter Strafestellen NGy N

identifizierte Desinformation 23% 21%
mitWarnhinweisversehen NN = D

0, 0,
Desinformation schnell lgschen 2% 3%
Einsatz von Fakten-Checks (Uberpriifung
von Informationen, um ihre Richtigkeit zu 13% 4%
bestatigen oder zu widerlegen) I 0
Desinformation bei 5% 4%

Plattformbetreibern melden

(Informations-)Kampagnen zur Férderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit 7% 4%
Desinformationen besser erkannt werden 2

2023 2023

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, , .
*I Mehrfachnennungen maglich

also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen?” Basis: ale Befragten: 2023: 1.002




Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Geschlecht (1/2) *

EINIGE MASSNAHMEN WERDEN VON FRAUEN HAUFIGER

verpflichtet.

ALS WIRKSAM WAHRGENOMMEN ALS VON MANNERN.

AM DEUTLICHSTEN IST DER UNTERSCHIED BEI DER SPERRUNG VON ACCOUNTS, DIE DESINFORMATION
VERBREITEN. ANDERE MASSNAHMEN WIE DIE BESTRAFUNG VON DESINFORMATION, WARNHINWEISE
ODER SCHNELLES LOSCHEN SIND IN DEN ERGEBNISSEN (FAST) GESCHLECHTSUNABHANGIG.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Accounts, die
Desinformation

. die bewusste Verbreitung
verbreiten, sperren

von Desinformation
unter Strafe stellen

identifizierte
Desinformation mit
Warnhinweis versehen

0,

2023 2023 2023

Manner

Desinformation
schnell loschen

Frauen

Einsatz von Fakten-Checks

(Uberpriifung von Informationen,

um ihre Richtigkeit zu bestétigen
oder zu widerlegen)

(Informations-)Kampagnen

Desinformation bei zur Forderung von Medien-
Plattformbetreibern kompetenz durchfiihren,
melden damit Desinformationen
besser erkannt werden

verbreiten, sperren

Desinformation unter Strafe stellen

mit Warnhinweis versehen
Desinformation schnell laschen “ n

Einsatz von Fakten-Checks

(Uberpriifung von Informationen, um ihre 48% “
Richtigkeit zu bestétigen oder zu widerlegen) g

Desinformation bei
Plattformbetreibern melden “ “

(Informations-)Kampagnen zur Férderung

von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden “ “

2023

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,

also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

2023

* Mehrfachnennungen maglich
Basis: alle Befragten: 2023: 1.002
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Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Geschlecht (2/2)

ETWAS MEHR UNTERSTUTZUNG BEI MANNERN ALS BEI FRAUEN

FINDEN UNABHANGIGE MELDESTELLEN,
DIE DIREKTE GEGENREDE ODER DER EINSATZ KUNSTLICHER INTELLIGENZ, UM DESINFORMATION ZU IDENTIFIZIEREN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

unabhéngige
Meldestellen iiber Gegenrede, also wenn
Desinformation Nutzerinnen und Nutzer
informieren Desinformation direkt
widerlegen Kiinstliche Intelligenz
(z.B. mit Quellen) einsetzen, um
Desinformation

zu identifizieren es braucht

keine MaBnahmen, empfinden keine der
eine Demokratie genannten Strategien
muss Desinformation als wirksam gegen

. aushalten konnen Desinformation weiB nicht/ k. A.
andere Strategien

5%

2023 2023 2023 2023

Manner Frauen

unabhéngige Meldestellen iiber

Desinformation informieren “ “

Gegenrede, also wenn Nutzerinnen und 0
Nutzer Desinformation direkt widerlegen 26%

(zB.mtovetlen) RN = O

Kiinstliche Intelligenz einsetzen, 23% 20%
um Desinformation zuidentifizieren _ N = B

3% 3%

andere Strategien

es braucht keine MaBnahmen,
eine Demokratie muss 0 0
Desinformation aushalten kdnnen 4% 6%

empfinden keine der genannten Strategien 0 0
als wirksam gegen Desinformation 4% %

4% 5%
2023 2023

weiB nicht/ k. A.

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, . o
. - . . “ *I Mehrfachnennungen maglich
also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen? Basis: ale Befragten: 2023: 1.002




Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Alter (1/2) "

VON DEN ALTEREN BEFRAGTEN.

MASSNAHME GESEHEN ALS IN DEN ANDEREN ALTERSGRUPPEN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

Accounts, die
Desinformation

. die bewusste Verbreitung
verbreiten, sperren

von Desinformation

TS 0S O Warnhinweis versehen

0,

2023 2023 2023

identifizierte

Desinformation mit Desinformation

schnell loschen

14-bis 24-Jghrige 25-his 44-Jghrige

Accounts, die Desinformation
verbreiten, sperren

die bewusste Verbreitung von
Desinformation unter Strafe stellen

identifizierte Desinformation
mit Warnhinweis versehen

Desinformation schnell laschen

Einsatz von Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informationen, um ihre
Richtigkeit zu bestétigen oder zu widerlegen)

Desinformation bei
Plattformbetreibern melden

(Informations-)Kampagnen zur Férderung
von Medienkompetenz durchfiihren, damit
Desinformationen besser erkannt werden

2023 2023

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation,
also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen?”

EINE REIHE VON STRATEGIEN ODER MASSNAHMEN WIRD VON
DEN JUNGEREN ZIELGRUPPEN ALS WIRKSAMER ERACHTET ALS

BESONDERS DIE SCHNELLE LOSCHUNG VON DESINFORMATION, DER EINSATZ VON FAKTEN-CHECKS UND DAS
MELDEN BEI PLATTFORMBETREIBERN WIRD VON EINEM HOHEREN ANTEIL DER UNTER 25-JAHRIGEN ALS WIRKSAME

Einsatz von Fakten-Checks
(Uberpriifung von Informationen,
um ihre Richtigkeit zu bestétigen

) Desinformation bei
oder zu widerlegen)

Plattformbetreibern
melden

45-bis b9-Jahrige

2023
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(Informations-)Kampagnen
zur Forderung von Medien-
kompetenz durchfiihren,
damit Desinformationen
besser erkannt werden

60 Jahre und alter

N TS T .
" B =S =

T ENTEE O ENTEESE T

2023

*I Mehrfachnennungen maglich
Basis: alle Befragten: 2023: 1.002
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Strategien gegen Desinformation - Gesamt vs. Alter (2/2)

TROTZ UNTERSCHIEDEN ZWISCHEN DEN ALTERSGRUPPEN BEI DEN
WIRKSAMEN STRATEGIEN GEGEN DESINFORMATION SIND SICH DIE

ALTERSGRUPPEN WEITGEHEND EINIG,
DASS ES MASSNAHMEN BEDARF, UM GEGEN DESINFORMATION IM NETZ VORZUGEHEN.

Wirksame Strategien gegen Desinformationen sind:

Gesamt

unabhéngige
Meldestellen iiber Gegenrede, also wenn
Desinformation Nutzerinnen und Nutzer
informieren Desinformation direkt
widerlegen Kiinstliche Intelligenz
(z.B. mit Quellen) einsetzen, um
Desinformation

zu identifizieren es braucht

keine MaBnahmen, empfinden keine der
eine Demokratie genannten Strategien
muss Desinformation als wirksam gegen

. aushalten konnen Desinformation weiB nicht/ k. A.
andere Strategien

5%

2023 2023 2023 2023

14-bis 24-Jdhrige 25-bis 44-Jghrige 45-bis b9-Jahrige 60 Jahre und élter
" homaton oo U TN | TR
NutorDesnfrmtion e widertogon 28% 27% 25%
Gemtaeten) NN 2 ESESESSSEE 4O 2 S
Kiinstliche Intelligenz einsetzen, 246% 25% 21% 17%

um Desinformationzuidentifizeren _ GGG = B @B

5% 3% 4% 1%

andere Strategien

es braucht keine MaBnahmen,

eine Demokratie muss 0 0 0 0
Desinformation aushalten kinnen 5% 3% 5% 5%

empfinden keine der genannten Strategien 0 0 0 0
als wirksam gegen Desinformation 6% 4% 4% 5%

weiB nicht/ k. A. 1% 5% 5% 5%
2023 2023 2023 2023

Frage 11: . Was sind Ihrer Meinung nach die wirksamsten Strategien um Desinformation, . o
. - . . “ *I Mehrfachnennungen maglich
also bewusst irrefiihrende Nachrichten, im Internet zu begegnen? Basis: ale Befragten: 2023: 1.002
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